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L’ecobonus spinge le vendite del bianco

Secondo il rapporto Ceced sul 2015 la domanda € cresciuta del 5% ma la produzione nazionale resta in calo

di Christian Benna
P MILANO

11 bonus elettrodomestici
spinge le vendite, ma la pro-
duzione made in Italy va in
“bianco”. Eil ritratto in chiaro
scuro dell'ultimo report del
Ceced, I'associazione confin-
dustriale che riunisce le 140
aziende di un’industria che
rappresenta il secondo com-
parto manifatturiero naziona-
le. La buona notizia e che ne-
gozianti e grossisti hanno ri-
preso a ordinare elettrodome-
stici, tanto che, la domanda,
nel corso del 2015, risulta in
aumento del 5%. E secondo le
prime stime per il 2016 il
trend di crescita sarebbe con-
fermato. Tutte le tipologie di
prodotto, dal lavaggio alla re-
frigerazione e cottura hanno
registrato vendite in positivo.
La ripresa del mercato inter-
no quindi c’e, sostenuta dagli
ecobonus promossi dal gover-
no, che sono stati prorogati
anche peril 2016. In particola-

Rapporto Ceced: in ripresa il mercato degli elettrodomestici sostenuto dagli ec

re, il segmento dei piccoli elet-
trodomestici ha dimostrato
una certa vivacita archivian-
do un anno di forte positivita:
+7,4% a valore (dato GfK) con
un’accelerazione negli ultimi
mesi. Ottimi risultati anche
per i climatizzatori grazie alla
lunga e calda estate 2015: il
sell-in ha registrato +10% in
volumi, che diventa +84% per
il sell-out. In particolare, i por-
tatili sono cresciuti di +250%
involumi disell-out.

Eppure la produzione na-
zionale, che ha visto in questi
anni il riassetto della sua filie-
ra anchein Italia con’acquisi-
zione Whirlpool di Indesit e il
piano di ristrutturazione di
Electrolux, continua a calare.
L’anno scorso le linee produt-
tive hanno sfornato 227 mila
unitd in meno rispetto al
2014, confermando un trend
in discesa che sembra non
avere fine e che preoccupa
non poco gli addetti del setto-
ri. Dieci anni fa in Italia si pro-
ducevano 30 milioni di elet-
trodomestici, oggi si galleggia
a quota 11 milioni. E I'ampio
ricorso ai contratti di solida-

rieta, in Electrolux, Candy,
Whirlpool lascia intendere
che la fase di ridimensiona-
mento produttivo del made
in Italy non & ancora termina-
to. Precipita il segmento la-
vanderia segnando un livello
produttivo in calo del 19%,
mentre torma a correre la li-
nea degli apparecchi profes-
sional (dove si sta muovendo
bene 'impianto Electrolux di
Porcia) con un incremento
manifatturiero del 7%.

1l ridimensionamento della
fabbrica Italia costringe gli im-
pianti a concentrarsi sull’alto
di gamma e sulle esportazio-
ni: per un giro d’affari com-
plessivo di 15 miliardi di euro,
I'exportnevale circa 10. Tutta-
via lo sgretolamento della ba-
se produttiva sta allentando
la sua morsa. Secondo dati
Anie, I’associazione dell’indu-
stria elettrotecnico, nel 20151l
manifatturiero del bianco ha
perso 1'1,8%, un dato in calo
ma migliore rispetto al -2,1%
registrato nel 2014. 1l Ceced
sottolinea come la «mancan-
za di competitivita dell’intero

Sistema-Paese fa sentire sem-
pre pil la concorrenza este-
ra». Insomma a conquistare i
consumatori italiani ci sono
prodotti low cost del Far East
ma anche quelli hi-tech, e a
prezzi competitivi, dei produt-
tori coreani. Del resto ’avan-
zata cinese mnel mondo
dell’elettrodomestico sta as-
sumendo il profilo di nuovi
protagonisti potenti e aggres-
sivi come Haier, capace di sfi-
lare sotto la naso di Electro-
lux, 'ambita preda di Genera-
le Electric appliances, testa di
ponte per il ricco mercato
americano. Il problema é che
il riassetto globale del bianco
vede la piattaforma produtti-
va italiana sempre meno al
centro delle strategie dei gi-
ganti dell’elettrodomestico.
Basti pensare alla decisione
della stessa Haier di chiudere
il suo impianto italiano a
Campodoro, in provincia di
Padova. Dopo 20 anni di atti-
vita la filiale italiane del colos-
so cinese saluta e fa scattare la
mobilitazione per 100 dipen-
denti.
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Elettrodomestici, rallenta la
crisi ma nel 2015 si perdono
227mila pezzi

™ Calala produzione e aumentano le
vendite di elettrodomestici bianchi in
Italia. Un 2015 dal doppio volto in cui,
da un lato, continua la cura
dimagrante del settore mentre,
dall’altro, la domanda interna e
trainata dagli incentivi governativi per
le ristrutturazione e I'efficienza
energetica. Tutt'altro discorso per le
attrezzature professionali, quelle
destinate agli alberghi e alla
ristorazione, che continuano a vivere

una fase di intenso sviluppo.

Secondo i dati di Confindustria Ceced ltalia, I'anno scorso la produzione di
elettrodomestici € scivolata da 11,6 milioni di pezzi a poco piu di 11,3, in calo di 227mila
unita. Sul fronte delle vendite, invece, invece il sell-in (gli ordini del negoziante) ha
registrato un risultato positivo per tutte le tipologie di prodotto, +5%.

Fabbrica Italia dimezzata

Il ridimensionamento produttivo in una dozzina di anni ha piu che dimezzato I'ex fabbrica
europea del Bianco: la produzione & crollata da oltre 30 milioni di pezzi a meno a 11,3.
Nel 2015 & stato significativo il calo della produzione delle lavabiancheria (-19,8%)
mentre quella di frigoriferi e congelatori ha registrato il primo risultato positivo, +8%, dal
2002, segno che il prodotto (bersagliato per anni dal processo di delocalizzazione) ha
ripreso la strada del valore. Nonostante tutto I'elettrodomestico made in Italy rimane uno
dei comparti di punta della nostra manifattura: il giro d’affari rimane vicino ai 15 miliardi,
con un export non lontano dai 10 miliardi e un saldo attivo di 7 miliardi.

L’anno scorso la crisi produttiva
ha rallentato: JARIE] la
Federazione delle imprese
elettrotecniche ed elettroniche, la
valuta nel -1,8% dal -2,1%
dell’anno prima, «ma la
mancanza di competitivita
dellintero Sistema Paese —
sostiene Ceced ltalia — fa sentire
sempre piu la concorrenza
estera. A questa situazione si
sovrappone la cronica assenza di un piano industriale per il settore».

La forza dei professionali

Negli altri comparti, le apparecchiature professionali per catering e ospitalita hanno
confermato la leadership mondiale italiana mettendo a segno una crescita della
produzione del 7% a valore. |l settore ha fatto breccia in nuovi mercati mentre quello
europeo € rimasto sostanzialmente stabile.

Buone notizie anche dal comparto delle cappe aspiranti per cucina: ha registrato una
crescita del 2% in Europa Occidentale e del 5% negli Stati Uniti. Nel 2016 & entrata in
vigore la classe energetica A+, che ha I'obiettivo di riposizionare domanda e produzione
su modelli sempre piu efficienti (e costosi).

Nei componenti invece il comparto risente dell’andamento dei grandi elettrodomestici:
crescita nella refrigerazione e calo nel lavaggio. Le concentrazioni aziendali hanno influito
sulla proposta del comparto, che ha dovuto modificare I'offerta tecnologica e ridefinire le
strategie.
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Come sara il 20167 Ceced ltalia sottolinea che «nel gennaio del 2016, il sell-in si &
mantenuto in terreno positivo, grazie anche alla conferma degli incentivi per le
ristrutturazioni edilizie e I'efficienza energetica». Dal fronte produttivo, invece, nelle
fabbriche dei grandi player europei operanti in Italia, da Electrolux a Whirlpool-Indesit da
Candy a Elica, si fa ancora ampio ricorso ai contratti di solidarieta, tuttavia ci sono alcuni .
segnali di ripresa, specie sul mercato internazionale, che lasciano sperare in un I nostri b|°g
progressivo allentamento della crisi.
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#ew Calalaproduzione e aumen-
tano le vendite di elettrodome-
sticibianchiinItalia. Un2o15dal
doppio volto in cui, da un lato,
continua la cura dimagrante del
settore mentre, dall’altro, la do-
manda interna & trainata dagli
incentivi governativi per le ri-
strutturazione e lefficienza
energetica. Tutt’altro discorso
per le attrezzature professiona-
li, quelle destinate agli alberghi
e alla ristorazione, che conti-
nuano a vivere una fase di in-
tenso sviluppo.

Secondo i dati di Confindu-
striaCecedItalia,'annoscorsola
produzionedielettrodomesticie
scivolatadau,6 milionidipezzia
poco pitdi 11,3, in calo di 227mila
unita. Sul fronte delle vendite, in-
vece, invece il sell-in (gli ordini
del negoziante) ha registrato un
risultato positivo per tutte le ti-

pologie di prodotto, +5%.

1l ridimensionamento pro-
duttivo inuna dozzina di anni ha

piti che dimezzato I'ex fabbrica
europeadel Bianco:la produzio-
neécrollatadaoltre3omilionidi
pezziameno a11,3. Nel 2015 ¢ sta-
to significativo il calo della pro-
duzione delle lavabiancheria
(-19,8%)mentre quelladifrigori-
feri e congelatori ha registrato il
primo risultato positivo, +8%,
dal 2002, segno che il prodotto
(bersagliato per anni dal proces-
so didelocalizzazione) haripre-
so la strada del valore. Nono-
stante tutto l'elettrodomestico
made in Italy rimane uno dei
comparti di punta della nostra
manifattura: il giro d’affari rima-
ne vicino ai 15 miliardi, con un

export nonlontano dai1o miliar-
dieunsaldo attivo di7 miliardi.
L’annoscorsolacrisi produtti-
vaharallentato: Anie, la Federa-
zione delle imprese elettrotecni-
che ed elettroniche, la valuta nel

-1,8% dal -2,1% dell’anno prima,
«malamancanzadi competitivi-
tadell’intero Sisterna Paese - so-
stiene Ceced Italia - fa sentire
sempre pil la concorrenza este-
ra. A questa situazione sisovrap-
ponelacronicaassenzadiunpia-
no industriale per il settore».

Negli altri comparti, le appa-
recchiature professionali per
catering e ospitalita hanno con-
fermato la leadership mondiale
italiana mettendo a segno una
crescitadellaproduzionedel 7%
avalore. Il settore ha fatto brec-
cia in nuovi mercati mentre
quelloeuropeo érimastosostan-
zialmente stabile.

Buone notizie anche dal com-
parto delle cappe aspiranti per
cucina:haregistratounacrescita
del 29 in Europa Occidentale e
del5%negliStatiUniti. Nel2016&
entrata in vigore la classe ener-
getica A+, che hal'obiettivo diri-
posizionare domanda e produ-
zione sumodelli sempre pili effi-

Manifatturiero. Nel 2015 la domanda é balzata del 5% ma la produzione ha perso 227mila pezzi, scendendo a 11,3 milioni

Elettrodomestici, meno prodotto pil vendite

cienti (e costosi).

Nei componenti invece il
comparto risente dell’andamen-
to dei grandi elettrodomestici:
crescitanellarefrigerazioneeca-
lo nel lavaggio. Le concentrazio-
ni aziendali hanno influito sulla
proposta del comparto, che ha
dovuto modificare l'offerta tec-
nologica e ridefinire le strategie.

Come sara il 2016? Ceced Ita-
lia sottolinea che «nel gennaio
del 2016, il sell-in si & mantenuto
in terreno positivo, grazie an-
che alla conferma degli incenti-
viper leristrutturazioniedilizie
e lefficienza energetica». Dal
fronte produttivo, invece, nelle
fabbriche dei grandi player eu-
ropei operanti in Italia, da
Electrolux a Whirlpool-Indesit
da Candy a Elica, si fa ancora
ampio ricorso ai contratti di so-
lidarieta, tuttavia cisono alcuni
segnali di ripresa, specie sul
mercato internazionale, che la-
sciano sperare in un progressi-
vo allentamento della crisi.

D RIPROGUZICNE RISERVATA

La produzione di elettjodomestici

Grandi elettrodomestici realizzati in Italia. In milioni di pezzi
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LEADERSHIP MONDIALE
Ilcompartodelle attrezzature
professionali per alberghi

e ristorazione ha messoasegno
unacrescitaavalore del7%.
Nuovi mercati negli UsaeinAsia
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Grandi Elettrodomestici, Ped & Clima

11 febbraio 2016

16:39
Elettrodomestici, nel 2015 il sell-in torna positivo

Milano — Per la prima volta dopo sette anni nel 2015 il comparto dei grandi elettrodomestici (lavaggio, refrigerazione,
cottura) ha registrato in Italia un risultato positivo nel sell-in per tutte le tipologie di prodotto. A dirlo sono i dati di
Confindustria Ceced ltalia, che fotografano uno scenario complessivo che vede il sell-in del comparto crescere del 5%
rispetto al 2014. A fronte di questo risultato positivo rimane pero I'ulteriore diminuzione in volume della produzione in
Italia, che ha perso circa 227.000 unita, con un calo significativo della produzione delle lavabiancheria (-19,8%). Al
contrario, la produzione nazionale di frigoriferi e congelatori fa segnare il primo risultato positivo (+8%) dal 2002. La crisi
produttiva & rallentata nel 2015 sull’anno precedente (-1,8% rispetto a -2,1%, secondo i dati| anche se, evidenzia
Ceced, “la mancanza di competitivita dell'intero sistema-paese fa sentire sempre piu la concorrenza estera, e a questa
situazione si sovrappone la cronica assenza di un piano industriale per il settore, richiesto da tutti i produttori in Italia”.
Passando agli altri comparti, grazie al costante impegno industriale nellinnovazione, il settore dei piccoli
elettrodomestici (Ped) ha vissuto un anno di forte positivita, mettendo a segno +7,4% in valore (dato GfK) con
un’accelerazione negli ultimi mesi. La lunga e calda estate del 2015 ha giovato infine al mercato dei climatizzatori: il
sell-in ha registrato un +10% in volumi, che diventa +84% per il sell-out, con i portatili cresciuti del 250% in volumi di
sell-out.
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CECED SELL-IN DEL GRANDE ELETTRODOMESTICO +5%

Dati di mercato in positivo giungono da CECED Italia, anche se vanno interpretati e...
filtrati. 1l 2015 conferma un significativo +5% (sell-in) del comparto dei grandi
elettrodomestici (lavaggio, refrigerazione, cottura). Il contrasto viene offerto dalla
diminuzione in volume della produzione in Iltalia, che ha perso circa 227.000 unita: -19,8%
le lavabiancheria, contro +8% frigoriferi e congelatori (il primo risultato positivo dal 2002).

Il mercato, in sostanza, si muove in presenza di incentivi statali (ristrutturazioni edilizie ed
efficienza energetica) e la crisi produttiva - secondo rilevazioni - nel 2015 é rallentata
(-1,8% rispetto a -2,1%), ma la concorrenza estera e la mancanza di un piano industriale
mantengono I'ltalia scarsamente competitiva.

Analizzando gli altri comparti, estremamente positive sono le performance delle
apparecchiature professionali per catering e ospitalita (+7% valore), con I'ltalia in un ruolo
di leader mondiale.

La domanda mondiale delle cappe aspiranti per cucina registra una crescita di +2% in
Europa Occidentale e di +5% negli Stati Uniti: ora bisogna capire se, con l'entrata in vigore
nel 2016 della Classe energetica A+, si avra un massiccio impulso all'acquisto.

La componentistica, indubbiamente capace di adattamenti, ha risentito dellandamento dei
grandi elettrodomestici: crescita nella refrigerazione e calo nel lavaggio.

| piccoli elettrodomestici segnano +7,4% in valore (secondo GfK), crescendo nell'online a
svantaggio dei punti vendita tradizionali: cucina e aspirazione al top tecnologico.

La stagionalita ha riportato in crescita la climatizzazione: il sell-in ha registrato +10% in
volumi, che diventa +84% per il sell-out.
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