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ILSETTOREAUTOMAZIONEIN
ITALIAE CRESCIUTO DEL5%, ELA
SUAPARTE PIU AVANZATA DEL 7%.
SISTANNO AFFERMANDO
AZIENDE CHE DAANNIOPERANO
NELSETTORE, ALTRE, COMELA
BONFIGLIOLI, SONO ARRIVATE
DALLAMECCANICA.LADCMANDA
PUO E DEVE CRESCEREANCORA

Christian Benna

Milano

Procede a singhiozzo la ripresa
dellaproduzione industrialeita-

liana. Manegli impianti dove sisforna-
nolesoluzionidella “fabbrica del futu-
ro”, digitale e a reti integrate, in cui la
meccanica diventa meccatronica e
parladisoftware industriali, roboticae
internetdelle cose, gli ordiniviaggiano
apienoritmo. Anche nel 2014 il settore
dell'automazione Made in Italy ha
chiuso unbilancio positivo, conun au-
mento del 5% del giro d’affari, quasia4
miliardi di euro. Elarobotica, in parti-
colare, braccioarmato dellameccatro-
nica, correadoppiacifra, come confer-
mano i dati dell' International Federa-
tion'of Robotics, con ordini in crescita
del 15% alivello globale e del 7% in Ita-
lia, con circa 5.000 robot venduti 'an-
no scorso. E questo & solo un assaggio.
Perché il 2015, stando alle previsioni,
dovrebbe portare un ulteriore svilup-
po di tutto il comparto della Fabbrica
Intelligente. Labuonanotiziaéchetut-
ti questi prodotti italiani (networking
industriale, motoriduttori,encoderro-
tativi, telecontrollo, sensori) sonomol-
to richiesti all'estero. Tanto che I'ex-
port delle aziende del settore viaggia
intorno all'80%. Quella cattiva & che il
mercato domestico fatica a sollevarsi.
Secondo uno studio di Boston Consul-
ting Group 'evoluzione della robotica
e dell’automazione industriale sta
stravolgendo il mondo dei processi
produttivi. In Germania hanno ribat-
tezzato il fenomeno Industria 4.0,
quella fabbrica digitale dove le linee
produttive dialogano traloro grazie al-
la Rete (banda ultralarga permetten-
do) e saranno pil efficienti perché ca-
pacidirispondereinmodoflessibileal-
leesigenze del “time tomarket”. Ebbe-
ne, entro il 2020 le smart factory po-
tranno contare su un risparmio dei co-
sti fino al 25% e un rialzo della

produttivitd. Per paesi comel'Ttalia, ad
oggi ancora a investimenti ridotti, lo
scontosarasolo dell’8%. «I settoridove
1a robotica pud trovare terreno fertile
in Italia sono prima di tutto quelio dei
macchinari e della componentistica, e
pol nell’automotive, negli apparati
elettici, nel “bianco”», spiega Jacopo
Brunelli, principal di The Boston Con-
sulting Group e responsabile della
practice Operations di Italia, Grecia e
Turchia.

Maibenefici della rivoluzione si re-
spirano gia nel nostro paese: dai gran-
distabilimenti,comeinquellidel grup-
po Fca, fino alle medie imprese come
EmmeEssediManerbio (conrobotche
producono antenne e parabole satelli-
tari), e attraverso quel fenomeno di
backshoring che riporta a “casa” gli
stabilimenti delocalizzati. «Pensiamo
alritornoinEuropadilkea. - dice Fran-
co Perico, ad di Automac di Bergamo e
vice presidente dell’Associazione
Meccatronica Italiana - la multinazio-
nale svedese ha affidato a fornitoriita-
lianibuonapartedella produzione che
primaerain Cina. EI'hafatto perchéha
trovato aziende che hanno cambiato
modello di produzione. Al posto delle
vecchie linee fisse e rigide, oggi ce ne
sono diflessibili e configurabili ad ogni
esigenza del time to market».

Ad allestire queste fabbriche del fu-
turononcisono soloigigantidelsetto-
re, come Siemens e Abb nell’automa-
zione e Trumpf, Gildemeister, Kuka e
Comau (unicaitaliananellatop tendei
Big}, nella robotica. L'80% delle azien-
dedelmadeinltalyeriunitain AnieAu-
tomazione - Confindustria, che com-
prende filiali di multinazionali, una
trentina di grandi aziende e molte Pmi,
peruntotaledicirca350societae30mi-
la addetti. La filiera di Industria 4.0 &
lunga e articolata visto che abbraccia
societachevannodall’hardware (mec-
catronica e robotica) fino al software
industriale e alle imprese che integra-
no tutti questi sistemi.

Basti pensare al caso di Bonfiglioli
Riduttori, 614 milioni di fatturato,
3.300 dipendenti, che da azienda
meccanica sta spostando le sue atti-
vita neil’elettronica per I'automazio-
neindustriale. Perampliarelagamma
di soluzioni, a gennaio la societa ha
comprato da Comer Industries il ra-
mo d’azienda dedicato alla produzio-
nedielettroruote (motoruote ad azio-

Da Comau a Marposs, ecco larobotica tricolore

namento elettrico) e motoruote epici-
cloidali. LaLoccioni di Ancona, 65 mi-
lioni di fatturato e 350 dipendenti, in-
tegratore di tecnologie hardware e
software, ha allestitoitest difinelinea
per gli inverter che oggi controllano i
motori elettrici nelle fabbriche Ma-
gneti Marelli, inclusi quelli per le pro-
pulsioniibride di Ferrari. Tuttiinuovi
campioni Made in Italy, magari nati
nella meccanica, oggi, puntano a cre-
scere, investendo in innovazione in
media tra il 6 e 1'8% del fatturato e
adattando le proprie soluzioni alla
Fabbrica Intelligente del futuro.

«[l mercato domestico fa ancora fa-
tica-a decollare ma I'automazione da
sensibili segnali positivi, anche sup-
portata dalla clientela indirizzata al-
P'export, elemento vitale nel manifat-
turiero italiano dice Giuliano Busetto,
presidente di Anie Automazione e Ceo
del settore industriale di Siemens in
Italia - ¢'#fermentonel campodella di-
gitalizzazioneancheperleimpreseita-
liane cui l'automazione si rivolge, poi-
ché hanno capito e metabolizzato che
il loro successo & legato all'innovazio-
ne tecnologica e alla necessita di una
produzione sempre piul flessibile». E
non si tratta piut di automatizzare le li-
nee produttive per ridurre il costo del
lavoro.Anzi,) obiettivo & far crescerefi-
gure sempre pil specializzate, adat-
tando le linee alle esigenze del time to
market. Spiega Busetto: « L'innovazio-
nediun'aziendasivedeanchedagliuf-
fici tecnici. Chi opera con software in-
dustrialidiultimagenerazione, chege-
stiscono reti complesse, dalla proget-
tazione ai macchinari e al magazzino
facendoli dialogare tra loro, pud per-
mettersi in tempi brevissimi di sforna-
re niove soluzioni e intervenire rapi-
damentenellacatenaproduttiva».Eal-
cuniinterpretidellaquartarivoluzione
industrialesonoaziende MadeinItaly.
Si chiamano Camozzi di Brescia, 340
milioni di ricavi, che opera nell’auto-
mazione industriale gia dagli anni ‘80;
Marposs di Bologna, 400 milioni dieu-
ro,contassidicrescitadel20%1'annoe
che pud permettersijl lusso di acquisi-
reiconcorrenti tedeschi di Dittel Mes-
stechnik; Scm di Rimini, 500 milioni di
ricavi, SalvagninidiVicenza, 250 milio-

nidifatturato, specializzatanellarobo--

tica industriale. Sono nomi di cui si
sentira sempre pili spesso parlare.
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