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[talia, ottime 1dee ma poche risorse
cos11brevettl non creano progresso

QUANTO AD INVENZIONI
DEPOSITATE, LA PENISOLA
VANTA LA SECONDA MAGGIOR
CRESCITAIN EUROPA, MENTRE
E CALATO DI BEN 7 PUNTI
PERCENTUALIIL NUMERO DI
SOCIETA CHE SCOMMETTONO
SUMODELLI DI BUSINESS PIU
AVANZATI ILPIANO
INDUSTRIA 4.0 CERCA DI
INVERTIRE LA TENDENZA

ndustria 4.0, green econo-

my, digitalizzazione dei pro-
cessi produttivi e organizzativi,
qualita del prodotto, e-commer-
ce. Ecco la cassetta degli attrezzi
innovativi a cui guarda I'Italia
che produce per tornare a com-
petere nel mondo. Lastrada, tut-
tavia, & ancora in salita. Tutti par-
lano diinnovazione, moltila cer-
cano, ma ancora pochi ci inve-
stono. A leggere gli ultimi dati di-
sponibili di Istat sulla propensio-
ne all'innovazione delle impre-
se italiane emerge un quadro
sconfortante: solo il 44,6% delle
aziende che hanno pit di 10 ad-
detti destina una quota dei rica-
vi alla ricerca e sviluppo. La sti-
ma & relativa al periodo
2011-2014, la stagione in cui la
crisi ha colpito duramente. E
quindi puo risultare quasi fisiolo-
gico il calo del 7% delle imprese
“innovative”, visto che nel trien-
nio 2010-2012la percentuale era
del 51,9%. Ma la congiuntura
economica c¢’entra fino a un cer-
to punto. Le grandi imprese, che
pero sono una minoranza nel pa-
norama produttivo, non hanno
smesso di investire, anzi la loro
spesa per 'hi-tech & aumentata
dello 0,8% anche negli anni di
crisi. Risorse destinate principal-
mente all’automazione dei pro-
cessi produttivi e alla digitalizza-

zione di tuttala filiera organizza-
tiva fino al consumatore finale.
L'83% dei big afferma di investi-
re in innovazione, quota che
scende al 60% per le medie im-
prese fino a al 40% delle piccole,
che costituiscono perd buona
parte del tessuto produttivo. Nel
complesso I'ltalia si colloca al
quarto posto perinvestimenti in
ricerca e sviluppo, con una spe-
sapariall’'l, 3% del Pil, dopo Ger-
mania (quasi il 3%), Francia (ol-
tre il 2% e Regno Unito (1,5%).
Non mancano le idee. Infatti, in
quanto a brevetti il nostro paese

vanta la seconda maggior cresci _

ta (+4,5%) di innovazione depo

sitate: 4166 contro 5142 del Re-
gno Unito, 6.889 dei Paesi Basi,
7293 della Svizzera, 10.486 della

Francia e ben 25mila della Ger -

mania. Mancano invece le risor-
se. E a questo proposito il piano
di Industria 4.0 messo a punto
dal governo si pone'obiettivo di
recuperare il gap con gli altri pae-
si, soprattutto in campo manifat-
turiero, dove la bassa produttivi-
ta unita agli altri oneri (cuneo fi-
scale pilr alto costo dell’energia)
hanno reso meno competitive le
nostre aziende. Anche se si par-
tein ritardo, la rincorsa delle im-
prese e gia iniziata. Nel primo tri-
mestre 2017, gli ordini di macchi-
ne utensili sono aumentati del
5,1% rispetto allo stesso periodo
dell’anno precedente. Un trend
che conferma la spinta all'inno-
vazione di processo secondo i
principi dell'automazione mes-
sa in moto nel 2016: il volume
d’affari aggregato, secondo,
Anie Automazione, ha raggiun-
t0 14,3 miliardi di euro in cresci-
ta del 4%. Bastera per recupera-
reil terreno perduto? «Leimpre-
se stanno tornando ad investire
in innovazione anche se con

una velocita ancora ttoppo bas-
sa rispetto all’andamento negli
altri paesi - dice Agostino Santo-
ni, presidente di Assinform, I'as-
sociazione italiana perl'informa-
tion technology e Ceo di Cisco in
Ttaly - fot, cybersecurity, big da-
ta analytics entrano nelle fabbri-
che, negli uffici e nelle catene
del retail. Tuttavia & bene ricor-
dare cheil digitale 2un accelera-
tore di innovazione manonein-
novativo in sé. Per questa ragio-
ne il tema delle competenze &
centrale. E abbiamo attivato ca-
nali di collaborazione con il
Miur per dare risposte ai giovani
che cercano lavoro e alle impre-
se che hanno bisogno di compe-
tenze hi tech che non trovano
sul mercato».

Assinform ha appena pubbli-
cato un report in cui la voglia di
innovazione si misura con posti
dilavoro creati. Dal 2017 al 2018
sono stati creati 85 mila posizio-
ni nel campo Ict, a testimonian-
za che la trasformazione digitale
e giaincorso. In particolar modo
le aziende cercano specialisti in
Cloud, Cyber Security, IoT, Servi-
ce Development, Service Strate-
gy, Robotics, Cognitive & Artifi-
cial Intelligence. «Si cercano fi-
gure professionali di questo tipo
perché molte imprese stanno ri-
pensando il loro funzionamento
interno e illoro modo di interagi-
re con i client e i consumatori».
Industria 4.0, rivoluzione digita-
le ma non solo. L'ambiente & di-
ventato core business innovati-
vo per molte societd. Sono oltre
385.000le aziende italiane, quin-
di il 26,5% del totale, secondo
T'ultimo report di Fondazione
Symbola Greenltaly, che investo-
no in tecnologie green per ridur-
re l'impatto ambientale, rispar-
miare energia e contenere le

emissioni di CO2. Una quota
che sale al 33% nel manifatturie-
ro, dove I'orientamento green si
sta confermando un driver stra-
tegico per il made in Italy, tradu-
cendosi in maggiore competitivi-
ta, crescita delle esportazioni,
dei fatturati e dell’occupazione.
Per capire cosa bolle nella
pentola dell'innovazione made
in Italy, Censis, Agi e Fondazio-
ne Cotec per I'Innovazione Tec-
nologica hanno lanciato un os-
servatorio permanente che dara
isuoi frutti quest’autunno in un
report dedicato anche alla ricer-
caesviluppo delle imprese. «L'o-
biettivo - dice Claudio Roveda,
direttore generale di Fondazio-
ne Cotec - & far riconoscere che
I'innovazione & un fattore trai-
nante e importante dello svilup-
po sociale, non & un processo da
lasciare solo agli addetti ai lavo-
ri, ricercatori e uomini di impre-
sa». | primi risultati della ricerca
hanno registrato un dato in con-
trotendenza, ovvero la ripresa
degli investimenti delle piccole
e microimprese in innovazione.
«La nostra analisi realizzata in
collaborazione con Cna sulla
propensione innovativa delle
piccole e microimprese - dice
Roveda - ha dimostrato che so-
no il 60% le imprese che innova-
no. Lo fanno sulla qualita, sono
focalizzate su come migliorare il
prodotto». E questa & buona noti-
zia anche secondo Mikkel Drae-
bye, docente di imprenditoriali-
ta alla Sda Bocconi, e tutor pres-
so SpeedMiUp, I'incubatore di
impresa innovative milanese, se-
condo cui «'innovazione non
deve essere un simulacro a cui
offrire in sacrificio denari in cam-
bio di tecnologia che poi magari
non serve». Spesso la soluzione
non & tecnologica ma di creativi-

taebuon senso»,
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ILARICERCA]
La forza di cambiare

ai raggi X

degli acquirenti

L'Istituto tedesco Qualita e Finanza ha sottoposto
la forza innovativa delle aziende italiane alla prova
piu importante: Il giudizio di centinala di migliaia di
consumatori, realizzando la pii ampia analisi
sull‘innovazione mai condotta in Italia. Sono stati
passati in rassegna 50 settori economicli, oltre 500
aziende e prodotti. Tutto merito delle nuove
tecnologie. L’indagine, infattl, é stata condotta
tramite un sondaggio Cawi (Computer assisted web
interviewing), attraverso il web, Il canale che
consente di raggiungere in tempi rapidi un
campione molto indicativi. L’Istituto tedesco ha
individuato le 50 aziende e | 10 settori economici
percepiti dagli italiani come i pii1 innovativi. Le
tabelle pubblicate in queste pagine riportano solo|
vincitori di ogni settore e non tutte le aziende
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(*) % media dei clienti che hanno valutato le aziende dei settori come molto innovative

analizzate. Alle imprese che si sono distinte,
P'Istituto tedesco ha assegnato un sigilio blu di
qualita “Top Azienda Innovativa”: una certificazione
indipendente che rappresenta una garanzia per chi
acquista e un versatile strumento di marketing per
chilo riceve da impiegare in qualsiasi mezzo di
comunicazione. Nella classifica sono state quindi
individuate 50 aziende che perle loro
caratteristiche si pongono al livello Top, mentre tral
settorl pil1 innovativi il 1° posto é occupato dalla
console videogiochi (74,4), seguito dal social
media (72,1), piccoli elettredomestici (74,6),
smartphone (70,3), computer (70,2), cura capelli
(69,8), elettrodomestici (69,1), giochi (69), carte
di pagamento (68,8%) e stampati (67,6). (v.d.c.)
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lisigillo Top
Azienda
innovativa
viene
assegnato
dall'lstituto
tedescodi
Qualitae
Finanza, chein
Italia collabora
con
Affari&Finanza
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