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La rprés difficile. Nei primi 5 mesi del 2017 i volumi cr

escono del 3,6% ma sconti e e-commerce riducono il valore a +0,2%

Gli elettrodomestici pagano gli sconti

Soffientini (Ceced): la connettivita sara il motore per ottenere prezzi piti elevati

Emanuele Scarci
MILANO

= Promozioni e vendite online
spingono i volumi ma bruciano
valore. Nei primi smesidell’anno,
le vendite di grandilelettrodome-
sticiin Italia hanno segnato +3,6%
avolume, ma solo +0,2% a valore.
Secondo Gfk il motivo ¢ daricer-
care nelle promozioni e nella cre-
scitadell’ecommerce, pitiingene-
rale nella riduzione del prezzo
medio. Il bonus governativo per
lacquisto dielettrodomesticiaiu-
taamantenerevivaceladomanda,
manonne preservail valore.

Il boom delle vendite, I'online
(con operatori off-line e online e
pure player) ha un’incidenza del-
I'89%, con trend a doppia cifra:
+43,5% avolume e +38 4% avalore
nei primi cinque mesi del zo17.

Pit1 preoccupanti i dati su pro-
duzione ed export: nel primo se-
mestre 2017 la produzione dielet-
trodomesticié rimastainchiodata
allo zero mentre I'export & crolla-
todiunsorprendente2s5% (incon-
trotendenzarispettoal datoitalia-
no), trascinato da piani cottura e
forni che da sempre sono uno dei
simboli del made inTtaly. Scivolo-
neosvoltastrutturale? PeroraCe-

ced Italia, I'associazione dei pro-
duttori,nonhaunarispostamari-
cordacheicomponentisti(“vedo-
no” la produzione dei prodotti
finiti con mesi di anticipo) hanno
registratofatturatievolumiincre-
scitaanche perlacottura.

L’industriadeglielettrodomestici
haunruolocentralenelnostroPa-
ese. E oggi, nonostante un inarre-
stabille processo di delocalizza-

TREND IN FABBRICA

Nel primosemestre

la produzione rimane stabile
mentre l'export scivola del 25%,
spintadaforni e piani cottura,
simboli del madein Italy

zionedeiprodottiabassovalore,il
fatturato manifatturiero dell'Tta-
liae di8,6 miliardi,alle spalle della
Germania (14 miliardi), con oltre
goomilaaddetti tradirettienon.
Nei comparti, gira bene I'area
dellavaggiocherisentemenol’ef-
fetto depressivo delle promozio-
ne;male il freddo e il business dei
forni e piani cottura. Nei primi 5
mesi del 2017, tirano i prodotti a

bassa penetrazione come le
asciugatrici (+7,2% aunita e +2,3%
avalore) elelavastoviglie (+5,1%¢
+1,7%). Bene anche la domanda
delleclassichelavatrici,maal+3%
avolume corrispondeun-i%ava-
lore,nonostanteiconsumatorisi-
ano orientativerso prodottiad al-
tocarico,comeleStandarddagkg
(+46% aunita e +35% a valore).
Nellapre-stagione parte bene an-
che il freddo, con un +3,6% per
unita vendute per frigoriferi e
congelatori, ma con un risicato
guadagnoavalore.Cheperifrigo-
riferi & dello 0,5% mentre per i
congelatori € addirittura -4,2%:
cio € dovuto alla crescita della fa-
sciabassadelmercato, in partico-
laredeicongelatoriorizzontali.In
territoriopositivoinveceifrigori-
fericombinatialiberainstallazio-
ne contecnologia Nofrost (+7,9%
a unita e +5% a valore), ormai lo
standard di riferimento per lare-
frigerazione. Secondo Gfk le pre-
visioniper'estate sonomoltopo-
sitive grazie alletemperature ele-
vate, apartire dagiugno.

Nel comparto della cottura, si
espande I'incasso grazie al traino
deiprodottiinnovativi:ipianiain-
duzione (valgonoil 27,19),ifornia

vapore (13,4%) e quelliautopulen-
ti (43,5%). Infine anche nei piccoli
elettrodomesticii volumi cresco-
no piti rapidamente (+4,4%) del
valore (+1,6%). A perdere valore &
larea del cura persona e cucina,
dove promozioni e riduzione del
prezzomedio sono molto forti.
Qualiimover del futuro? «Cer-
tamente smartness e connettivita
degli elettrodomestici - ha rispo-
stoierinel corsodiun convegnoil
presidentedi CecedItaliaManue-
laSoffientini-. Oggiilmercato eu-
ropeooffre21oomodelliconnessi
inrete. In Italia i118,3% delle lava-
biancheria vendute ¢ connesso: si
trattadeimodelli pilt performanti
e a maggior valore aggiunto del
made in Italy, anche se la promo-
zionalita non riconosce del tutto
questovalorey.
La connettivita rientra nel nuovo
paradigma della smartness, cioé
I'uso razionale delle risorse ener-
getiche a partire daglilelettrodo-
mestici in uso nelle famiglie fino
allasmart grid, cio¢ larete elettri-
ca “intelligente” passando per
I'edificio elacitta smart.
@ RIPRODUZIONE RISERVATA
;=) Aziendein campo
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_\_iendite di grandi e piccoli elettrodomestici

In Italia, gennaio - maggio 2017, variazioni in percentuale
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