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CAVI E CONDUTTORI ELETTRICI

Il crollo dei CAVI

A CURA DI DANIELE BONALUMI

na crisi iniziata nel 2008,
che non accenna ancora
a rallentare. Il mercato dei
cavi e dei condulttori elettri-
ci, strettamente connesso con il compar-
to dell'edilizia civile, registra 'ennesima
flessione, poco giustificabile dal solo an-
damento dei prezzi delle materie prime.
Abbiamo intervistato Stefano Bulletti,
Presidente Aice - Associazione ltaliana
Industrie Cavi e Conduttori Elettrici per
capire insieme a lui lo stato del settore e
le opportunita che il comparto oggi offre.

Presidente Bulletti, in una si-
tuazione macroeconomica cosi
complessa, associata a una crisi
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COSTTUISCONO LO SCHELETRO PORTANTE DELLIMPIANTO
ELETTRICO E UN ELEMENTO IMPRESCINDIBILE PER MANTENERE
ALTO IL LIVELLO DI SICUREZZA, SOPRATTUTTO IN TEMA D
INCENDI. MA NEMMENO QUESTE CONSIDERAZIONI SONO
SUFFICIENTI PER RILANCIARE IL MERCATO DEI CAVI ELETTRICI

di settore di tutto il mondo elet-
trico, il comparto dei cavi elettri-
ci & stato, negli ultimi 3-4 anni,
uno dei settori piU colpiti. L'an-
damento del costo del rame ha
senz’altro influenzato questa
tendenza, ma quali sono secon-
do lei le radici pit profonde di
questo stato di recessione?

Devo purtroppo confermare che anche il
2013 non & stato un anno positivo per il
nostro comparto: dopo la gia accentuata
flessione registrata nell'anno preceden-
te (pari a -15,4%), lindustria italiana dei
cavi ha evidenziato un nuovo calo del fat-
turato aggregato dell8,3% attestandosi su
2,7 miliardi di euro. Segnali di tenuta sono

emersi in alcuni segmenti dell'offerta, fra
cui i cavi per comunicazione, che hanno
segnato un+19,5%, e i conduttori per av-
volgimento (con lincremento piti mode-
sto del 3,7%), ma questi dati confortanti
non sono tali da compensare le dinami-
che espresse dal comparto nel suo com-
plesso. |l canale estero, inoltre, ha mostra-
to un lieve recupero, con un incremento
dell'1%. Lexport si conferma anche nel
2013 strumento imprescindibile di busi-
ness per le aziende italiane del compar-
to, con un’incidenza sul fatturato totale
superiore all'80%. Il saldo della bilancia
commerciale resta quindi in attivo per ol-
tre 1,3 miliardi di euro. Sicuramente l'ele-
vata volatilita nei prezzi delle materie pri-

me, soprattutto il rame, & stato un fattore
determinante dello scenario in cui opera-
no le imprese del seftore e ['instabilita del
clima economico nei principali mercati
di riferimento ha ostacolate l'awio di un
nuovo percorso di crescita per il compar-
to. Il problema principale rimane comun-
que lafragilita del mercato interno: 'analisi
del portafoglio ordini delle nostre aziende
segnala anche per il 2014 il perdurare di
una criticita importante. Se si pensa che
il mercato dei cavi elettrici per impiego in
costruzioni civili (abitazioni ed edifici in-
dustriali) & stimato essere il 77% a valore
del totale mercato domestico cavi eletiri-
¢i, si comprendono meglio limpatto e le
prospettive di una ripresa della domanda

GIE 12\ novembre/dicembre 2014

Ritaglio

stampa ad wuso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.

Anie

046087

Codice abbonamento:



L GIORALE
et @ eemueo

‘ ‘ IL 2013 NON E STATO UN ANNO POSITIVO,

PER 1L NOSTRO COMPARTO: DOPO LA GIA ACCENTUATA
FLESSIONE REGISTRATA NEL'ANNO PRECEDENTE

(PARI A -15,4%), L'INDUSTRIA ITALIANA DEI CAVI

HA EVIDENZIATO UN NUOVO CALO
DEL FATTURATO AGGREGATO DELL’8,3%
ATTESTANDOSI SU 2,7 MILIARDI DI EURO ’,

interna. Tanto pili che si valuta una ca-
duta del mercato italiano, export escluso,
del 38% dal 2011 a oggi. In ogni caso, &
indubbio che anche un effettivo rafforza-
mento del commercio mondiale potreb-
be sostenere nelle filiere internazionali la
domanda di beni intermedi e quindi dare
ossigeno al comparto cavi.

Il mondo eletirico dovrebbe for-
temente sostenere le aziende
produtirici di cavi, elemento es-
senziale per oftenere impianh
modemi e affidabili, la cui dura-
ta e sicurezza devono essere un
must imprescindibile. In tal sen-
so, qual é la richiesta di prodot-
#i di qualita da parte del merca-
to? Il prezzo é ritenuto ancora di
maggior peso rispetto al valore
del prodotio?

Le nostre aziende investono molto in ri-
cerca e soprattutto nello sviluppo di nuo-
vi materiali allo scopo di innalzare il livello
disicurezza dei cavi. Lattenzione & rivolta
alla sicurezza eletirica, ma anche a quel-
ja legata al comportamento in caso di in-
cendio. Molti progettisti e installatori ten-
dono ancora a sottovalutare il contributo
in termini di carico di incendio, calore e
fumo che i cavi possono dare; considera-
fo che i cavi sono posti in tutti gli ambien-
ti dell'edificio, i parametri indicati devono
essere tenuti in grande considerazione
quando si scelgona i cavi da utilizzare.
Per questo motivo sono stati sviluppati,
per impianti moderni, sicuri ed affidabi-
li, i cavi Lsah e Lsf che non propagano
l'incendio, non emettono fumi opachi e
gas COITosivi.

Aice, V' Associazione Italiana In-
dustrie Cavi e Condutiori Elefirici,
si € mossa per fempo per conira-
stare i potenziali rischi di dequa-
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lificazione delle produzioni Made
in #aly infroducendo e promuo-
vendo iniziative legate alla mar-
catura con enfi ferzi come Iimq,
Istituto Italiano del Marchio di
Qualita. Da quali presupposti
nasce questa esigenza? E qua-
li sono i primi risultati a seguito
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STEFANO BULLETTI, PRESIDENTE AICE -
ASSOCIAZIONE ITALIANA INDUSTRIE CAVI
E CONDUTTOR! ELETTRICI
Fatturato totale 2013/2012
variazion %
Cavi energia per bassa tensione -13.8
Cavi energia per media e alfa tensione -104
Cavi per comunicozione 19.5
Conduttori per avvolgimento 3.7

TABELLA 1. ANDAMENTO DEL FATTURATO TQTALE PER SINGOLI SEGMENT)

di quesfo progetio? Le aziende di  per comparTo
2011 2012 2013 2012/2011 2013/2012
milioni di euro variazioni %
Fatturato totale 2.083 1.607 1.403 -22.8 -12,7
Esportazioni 3529 2985 2.757 -154 -83
Importezioni 2409 2.298 2,321 4,6 1.0
e 963 920 986 45 72

TABELLA 2. DATI STATISTICI - VALOR! A PREZZI CORRENTI

settore si sono dimostrate com-
paite e hanno sposato questa
iniziotiva?

Quello dei Cavi e Conduttori Elettri-
¢l e purtroppo un settore in cui si regi-
stra un calo nella qualita delle produ-
zioni. Né i valore del rame né l'elevata
erosione dei margini e neppure le pro-
blematiche finanziarie legate ai ritardati
pagamenti possona essere presi a giu-
stificazione. Quindi produttori e distribu-
tori rappresentati da Anie Confindustria,
Img e Fme hanno condiviso un'agenda
di priorita e di iniziative con l'obiettivo di
verificare l'immissione di prodotti certi-
ficati. | risultati dei controlli effettuati da
Imq a supparta dei controlli di merca-
to condotti dali’Agenzia delle Dogane e
dei Monopoli nel 2013, a cui si aggiun-

gono venti attivita di prova per fe Cciaa,
appaiono molto significativi: su 145.300
prodotti elettrici (non solo cavi, quindi)
provenienti dall'estero esaminati, solo
1'11% e risultato conforme alle norma-
tive di sicurezza vigenti. Un buon 20%
dei prodotti risultati non conformi, che
stavano per essere immessi sul nostro
mercato, ha addirittura ricevuto il divie-
to di commercializzazione. Per i cavi, i
cantrolli effettuati da Img nef 2013 enel
primo semestre riportano una difettosita
pari a circa un terzo delle matasse esa-
minate: l'iniziativa sottoscritta con Img
ed Fme si pone come obiettivo quello di
salvaguardare le imprese che operano
sul mercato correttamente, attraverso
un pil stretto controflo della qualita del
prodotto fornito da tutte le aziende che

aderiscono volontariamente all'iniziativa.
Qccorre ricordare che i controlli istituzio-
nati affidati alle varie autorita (Camera di
Commercio, GdF) finalizzati alla verifica
del rispetto delle norme vigenti sono pur-
froppo piuttosto rari.

I principali attori del mercato,
oltre ai produttori, sono i distri-
butori e gli installatori. Che tipo
di rapporto avete provato a in-
staurare con queste alire figure,
al fine di tutelare e sensibilizza-
re l'intera filiera? In quest'oftica
esistono delle iniziative di for-
mazione specificamente pensa-
te per gli installatori?

Ormai da tempo tutti i principali atto-
ri della filiera stanno adoperandosi in
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dell'aumento delle materie plastiche ne-
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di sostenibilita. L'industria & pronta ad of-
Paesi di destinazione 2011 2012 2013 frire soluzioni tecnologiche molto avan-
Germania 21,0 19.0 19,9 zate a un mercato, almeno potenziale, di
Fromcia 122 107 10,1 consumatori molto elevato.
Regno Unito 31 4,0 42
R i3 5% 54 Infine, le cl?iederei_ un breye
Polonia 39 3.6 35 :-I‘::T(Tr:":'anuirsr::ol i”vL:r‘::cFlrei
W‘Wﬁ 43.6 40.7 413 nell’utilizzo di questa innovuligvga
Altri Poesi 56,4 59.3 58,7 soluzione di cub'cggio? Che ﬁpo
Macroaree di destinazione 2011 2012 2013 di progressi ci sono stati negli ul-
Euwropa, di cui 74,8 746 715 timi anni per questa categoria
Unibnie Ruioped 6.6 612 630 di prodotto? E che approccio ha
Altri Poesi europei 8.2 134 85 avuto il mercato in fermini di uti-
Africa 62 60 77 i A ot aphicely
— £ ik o | cavi Loyv Fire Haz.ard naslc'ono da_lla
¥ constatazione che, in caso di incendio,
Asia, di cui 120 12,0 132 la causa di morte piti comune & quella
Medio Oriente 54 6,5 46 provocata dall'inalazione di gas e fumi
Asia Centrale 16 11 10 tossici, che si riscontra nel 44% delle
Asia Orientale 49 54 7.6 morti. Questo tenendo conto anche del
Aushalia & Oceanic fatto che negli ultimi 60 anni, a causa

modo coordinato per valorizzare i conte-
nuti che distinguono la capacita di realiz-
zazione e di distribuzione del materiale
elettrico italiano. In quest'ottica sono sta-
te lanciate molte azioni, tutte finalizzate
ad aumentare la conoscenza dei prodotti
e delle applicazioni che comunque han-
no come destinatari finali i progettisti di
impianti e gli installatori elettrici.

Per dare impulso al comparto,
si puo oggi contare su due vola-
ni distinti: il sostegno al processo
di internazionalizzazione delle
aziende italiane, anche medio-
piccole, e I'introduzione di nuovi
mercati finora inesplorati. Come
associazione come vi ponete nei
confronti della promozione del
Made in ltaly nel resto del mon-
do? Ultalia a livello infernazio-
nale & un mercato che pué an-
cora dire la sua?

Anie Confindustria supporta da sem-
pre le aziende nel processo di interna-
zionalizzazione attraverso un apposito
comitato. A partire dal 2009, le iniziati-
ve si sono fatte sempre pil articolate e
numerose: dalla prima missione orga-
nizzata in quell'anno, la crescita ¢ sta-
ta esponenziale, fino ad arrivare ai 19
appuntamenti previsti per questo 2014

www.elettricoplus.it

Oltre alle missioni imprenditoriali, Anie
organizza per gli associati incontri d'af-
fari con operatori esteri, selezionati sul-
la base delle esigenze e del profilo delle
aziende partecipanti; workshop tematici
di promozione culturale e di immagine
delle tecnologie italiane nel mondo e at-
tivita di scouting di nuovi mercati; parte-
cipazioni in forma collettiva ai principa-
li eventi fieristici settoriali internazionali.
Tutte queste azioni strategiche trovano
la collaborazione delle principali istitu-
zioni competenti sul tema e coinvolgono
gli interlocutori esteri dei singoli Paesi.
E tutto questo perché l'eccellenza tec-
nologica italiana si annovera ormai tra i
veri e propri vanti del Made in ltaly, un
prodotto che all’estero & ancora molto
ambito, come dimostra anche la gran-
de incidenza dell'export sul fatturato del
nostro comparto. E altrettanto chiaro
che per poter competere fuori dall'lta-
lia occorre avere sempre pit anche di-
mensioni delle aziende adeguate, con
portafogli prodotti ampi e competitivi in
termini di soluzioni tecnologiche all'a-
vanguardia. In Italia abbiamo tantissime
aziende competenti e capaci, ma che

trovano difficolta nellimporsi proprio per
le limitate risorse: un processo di aggre-
gazione di queste aziende sarebbe sicu-
ramente un grosso aiuto per lo sviluppo
e la crescita delle stesse.

Parlando invece di nuovi poten-
ziali mercati, & giusto sottoline-
are il lungo percorso che i sta
avvicinando all’introduzione di
norme univoche per il merca-
to della mobilita eletirica. Qua-
li sono le ‘sensazioni’, a livel-
lo personale e associativo, per
questo setiore? Ritenete possa-
no esserci interessanti business
per le vostre aziende?

Anche in questo caso la nostra associa-
zione si & mossa con i propri esperti tec-
nici nei comitati tecnici nazionali ed in-
ternazionali per predisporre normative
costruttive e di prova per la realizzazione
di cavi adatti a questi tipi di impianti. La
mobilita elettrica rappresenta certamente
un obiettivo in termini sia economici che

gli oggetti che ci circondando nella vita
quotidiana, il tempo medio di sviluppo
di un incendio dall'innesco al flasho-
ver & pari a soli 3 minuti. Quella fase
dellincendio in cui la miscela di gas in-
fiammabili propaga pitl rapidamente le
fiamme & velocissima e pud trasforma-
re il luogo dell'incidente in una trappo-
la senza uscita. Per questo le aziende
europee produttrici di cavi elettrici han-
no ideato una famiglia di prodotti che
permettono di allungare queste tempi-
stiche e quindi di avere piti tempoa di-
sposizione per evacuare gl edifici colpi-
ti da incendio. La loro caratteristica & di
essere a bassa emissione di gas e fumi.
Purtroppo ¢'é da segnalare che, nono-
stante l'impegno del nostre aziende nel-
la promozione, it valore aggiunto di que-
ste tipologie di cavi non & ancora stato
pienamente riconosciuto sia per man-
canza di indicazioni dalle autorita nazio-
nali competenti, sia per una ritrosia da
parte di alcuni progettisti legata a retaggi
storici di tipo economico.
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