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ANIE INNOVAZIONE AL CENTRO
DELLA NUOVA IMPRESA

Miglioramento della
qualita dei prodotti

Maggiore sicurezza del
lavoro

Riduzione del costo
degli input produttivi

Sostituzione prodotti,
processi, macchinari

Riduzione impatto
ambientale

Maggior capacita di
produzione

Aumento numero
prodotti e servizi

Altro

Il 39% delle cziende aderenti a Federazione [BHigl hanno
investito nel triennio 2011-2013 olire il 4% del proprio fattu-
rato per generare innovazione attraverso un‘assidud attivi-
t& di ricerca e sviluppo. 11 21% vi ha destinato una quota
compresa tra il 2 e il 4% dei propri introiti e oltre il 27% del-
le imprese 1'1-2%. Lo nivela unindagine presentata dalla
Federazione nel corso dellassemblea cnnuale, durante
la quale é stata ribadita la forte propensione dei settori
dellindustria elettrotecnica ed elettronica alla ricerca della
qualitd e al maontenimento di stomdard sempre pit elevat.
Per 181,6% delle aziende che hanno preso parte allinda-
gine, infatt, lobiettivo primario dellinnovazione rimane
il migliorcmento dellar quialitér dei prodotti, per il 46,2% la
sostituzione di prodotti, processi e macchinari obsoleti e per
il 42,3% l'aumento del numero di prodotti e servizi. Ma vi
sono altri elementi non meno importcmt su cui le imprese
italicme continuano a investire, a cominciare dalla sicurez-
za sul lavoro, su cui punta il 50% delle cziende e la riduzio-
ne dellimpatto ambientale (44%). Linnoverzione, perd, &
spesso fortemente ostacolata da veni fattori esogeni, come
la memcanza di fonti di fincmzicmento esterne, riscontra-
tar come principale problematica dal 42,7% delle imprese
e gli elevati costi legati alla stessa innoveazione difficili da
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Fonte: Indagine rapida fra le imprese socieig
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33,3% su mercati e tecnologie

Fonte: Indagine rapida fra le imprese socie il

sostenere per insufficienza di risorse interne (38,8%). Quasi
il 30% delle aziende, inolire, mette in rlievo il moncato rico-
noscimento da pcrte del mercato dei prodotti e del servizi
pitl innovativi, mentre circail 16% riscontra una carenzer di
personale qualificato. Per migliorare l'attivitct a trecentoses-
santa gradi oltre il 50% delle azienda ha adottato tecnolo-
gie Ict e Its — Internet of things cnd services - per supportare
I'innovazione e per integrare tecnologie e processi lungo
la supply chain; il 24,3% intende forlo a breve, il 7,8% ha
append iniziato il processo, menire il 17,5% si dichiara non
interessato. Luso delle nuove tecnologie nell'orgamizza-
zione presenta molteplici vantaggi che, secondo i 30,8%
delle imprese intervistate si concretizzercnno nella razio-
nalizzozione dei costi di produzione, secondo i 29,1% nel
migliorare la qualitc del prodotto finale, secondo i 24,2%
nellaumento della produttivitd. Vi & poi circa un 14% del-
le cziende che punta a favorire la sostenibilitct e il risper-
mio energetico. Alla luce del nuovo contesto economico,
dunque, enche limprenditoria sta fortemente cambicndo.
1 64,8% delle societd che hamno preso parte allindagine
[GBIIATIE ritiene che si sta cndcndo Verso un nuovo mo-
dello orgemizzativo dimpresa e il 72% € convinto che cio
avvend in un crco temporale compreso fra 1 e 3 anni. &
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