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Mercato Italia. Nei primi undici mesi gli ordini sono cresciuti del 2,7%, con un calo in autunno

Elettrodomestici, corsa frenata

Emanuele Scarci

MILANO

s Grandi e piccoli elettrodo-
‘mestici chiudono un anno posi-
tivo. Anche se, sul finale d’anno,
la domanda si & appiattita e
I'export del2016 (avolume) con-
tinuaaperderecolpi.Perilzo1yle
imprese si danno coraggio e ve-
dono un mercato nazionale an-
coravivace,grazieancoraagliin-
centivi governativi per I'acqui-
stomobili{checomprendonogli
elettrodomestici) e alle injziati-
ve afavore dei prodotti tecnolo-
gicamente pitiavanzati.

Nei primi 11 mesi dell’anno il
sell-in (le vendite in entrata dei
retailer) dei grandi elettrodome-
stici ha segnato, secondo Ceced,
I'Associazione dei produttori, ha
segnatoun+2,7%. Soltantoifrigo-
riferi hanno innestato la retro-
marcia (-3,6%) anche se I'incre-
mentodel 2% neifrigoriferidain-
cassoedalegareaibonusperleri-
strutturazioni edilizie; bene
anche forni (+8,2%), piani di cot-
tura (+6,8%), lavastoviglie
(+9,5%) elavabiancheria (+2,6%).
In scia gli apparecchi professio-
nali per catering e ospitalita con
un +2,5%, a volume, nei 120 Paesi
incuil'Ttaliaeleader.

Negativo invece il trend del-
Pexport, precipitato del 10,6%
‘nei primi undici mesi: ha pesato
il calo di forni (-6,5%) e piani di
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cottura(-15%), tradizionali punti
di forza del made in Italy. «Pur-
troppo-hadettoieriil presiden-
te Ceced Manuela Soffientini -
continua-quel processo di delo-
calizzazione produttiva verso i
Paesi con costidellaproduzione
piu leggeri. In compenso cresce
il valore del nostro export:le im-
prese siconcentrano su prodotti
a maggior contenuto tecnologi-
coedidesign».

Gk ha, di fatto, confermato la
crescita delle vendite finali (sell-
out) nei primi dieci mesi dell’an-
no conun +2,5% che nel bimestre
settembre-ottobre ha ripiegato
sul+1%avalore.«Ladomandasié
raffreddata nel quinto bimestre -
haammesso EnzoFrasio,diretto-
re commerciale di Gfk - E sie ap-
piattita a novembrey. Quest'ulti-
mo ¢il trend delle vendite segna-
latodamoltiretailer. « Nondirei-
hanegatoildirettorecommercia-
le~. Gfkelaboraidati forniti dalle
stesse catene commerciali. Que-
steperosottovalutanole vendite,
mediamente migliori, realizzate
dagli altri operatoriy. Poi Frasio
haricordatochele venditeonline
hannoraggiuntoil7eavolumee
avalore «e che senzal’'ecommer-
ce la crescita si sarebbe azzera-
ta». In Francia e Germanial'onli-
nearrivaal15-20%.

Sulle promozioni che tagliano
il prezzo medio e i margini, Sof-

fientini ha puntato il dito contro '
contro gli eccessi, per esempio il
blackfriday: «Indiversicomparti
la pressione promozionale ha ~
raggiunto soglie pericolose del
60%. Cid innesca una competi-
zione che noné nell’interesse del
consumatore percheé costringe a
utilizzare tecnologie non sono
sempre trale pilavanzatey.
Quanto al piccolo elettrodo- |
mestico, Gfkregistraunaumento '
del giro d’affari nei primi 10 mesi
del 4,1% contro un timido +1,6%
dei volumi. Ma nell'ultimo bime-
stre il trend si ¢ invertito conuna
crescita pilisostenuta deivolumi |
(+8,9%) rispetto al valore
(+6,6%). Ci0 dipende dalle pro-
mozionale sull’alto di gamma,
conunaumento dei prezzi medi.
Infine Soffientini (presidente
daGmesi)hasottolineatoche Ce-
cedItaliaharafforzatolacollabo-
razione con le associazioni euro-
pee Ceced ed Efcem (apparecchi
professionali). Inoltre si & raffor-
zatalapresenzaattivaneiproces-
si legislativi in Europa e in Italia
per l'attuazione delle direttive
europee e per la definizione di
quelle future, come la nuova eti-
chetta energetica, progressiva-
menteinvigoreapartire dal 2018.
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