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' llleader. Xi
Jinping '
inaugurerala
prima fiera
multisettg_re di

Shanghii, al via

il 5 novembre

Cina

Alla fiera dellimport
di Shanghai in arrivo
100 aziende italiane

Rita Fatiguso

1piti efatto, diconole autorita cine-
si in Italia incaricate di tastare il
terreno invista della partecipazio-
netricolorealla China Internatio-
nal Import Expo (CIIE) che siterraa
Shanghai dal 5 al 10 novembre soste-
nuta, tra gli altri, da enti del calibro
del MofCom e della Municipalita di
Shanghai. Adesso, sembra di capire,
“toccavoi”, alleaziende italiane, “ot-
timizzare” unevento chehal’obietti-
vodiattirare nel Paese il meglio della
produzione mondiale rigorosamen-
tenonMadein China. Politicamente,
questa sorta di Fiera campionaria
davvero originale, éuna creaturadel
presidente Xi Jinping, grazie alla
qualeil Governo di Pechino vuol in-
centivare le importazioni di qualita
(i1Made in China é rigorosamente off
limits) con, in pil, I'obiettivo di con-
sacrarela Cina quale alfiere della glo-
balizzazione, in controtendenza ri-
spetto al neoprotezionismo america-
no. Esposizione mediatica planetaria
garantita, dunque.
Magqualiaziende italiane andran-
noaShanghaiadesso cheil Padiglio-
neItalia sta quasi per aprireibattenti?
«C’e statoun grande lavoro organiz-
zativo dituttala squadra CinaeItalia
per attirare a Shanghai il meglio del
Made inItaly - dice Piergiorgio Bor-
gogelli, direttore generale di Agenzia
Ice - noiabbiamoavutoil compito di
tirarelefila, presoal volo'occasione
eorganizzato un buon campionerap-
presentativo del sistema Italias.
Circaun’ottantinadirealta, diva-
riagrandezza e ambito di attivita, dal
medicale/farmaceutico, in testa
Bracco ed Esaote, passando per un
solidoblocco calzaturiero/moda/de-
sign di qualita artigianale alta, a un
drappello di aziende della galassia
Federorafi, per le quali 1a Cina rap-

presentaundebuttoveroeproprioe,
soprattutto, una dozzina di aziende
dell’'agroalimentare, tra cui Inalca,
Coop, Gruppoitaliano vini, Illycaffe.
A fianco, Agenzia Ice ha allestito un
fitto calendario di eventiiin Fiera, che
spazia dalfood alle calzature all'inno-
vazione nellameccanica, coinvolgen-
do, tral’altro, Micam e Anie.

Unaltro gruppodiimprese - circa
una ventina - sara presente a Shan-
ghai grazie all’attivita della Cameradi
commercioitalo-cinese/Fondazione
Italia Cina/Aice.

Marco Bettin, segretario generale
della Camera e direttore operativo
dellaFondazione, hamessoa dispo-
sizione il know how acquisito negli
anni trascorsiin Cina. «Alcune realta
giale conoscevo, altre, come Panarel-
lo, espressione di unarealta diversa,
molto milanese, sono spuntate dal
cappello delle selezioni. Anche per
noilapresenzadirealta dell’agroali-
mentare ¢ forte». .

LaCamerahaanchefattoinmodo
chelaPuglia, come Regione, potesse
avere uno spazio nell’area occupata
dal colosso di Shanghai Bright Food
che, com’& noto, haacquisito il presti-
gioso marchio diolio extravergine Fi-
lippo Berio. «Cisaranno nove aziende
leader nel food - gruppo Casillo, Di-
vella, Riscossa, Tormaresca, gruppo
Antinori, Polvanera, la Deliziosa, Sa-
bino Leone e Nicchia. Il nostro obiet-
tivo - puntualizza Daniela Cupertino
dell’agenzia regionale per I'innova-
zione - & irtcrementare la visibilita del
brand Puglia consolidandola coope-
raziane bilaterale conla Cina. Siamo
orientatiallaformazione specialistica
dioperatori economici per riposizio-
nare la Puglia sul mercato turistico
cinese». Gia, quale mezzo migliore
dell’offerta gastronomica per “cattu-
rare” turisti cinesi?
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