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Alla c.a.: Membri Comitato Direttivo ANIE AICE 
 
 

Milano, 1 Agosto 2025 
UP/.mc 
 
 
 

OGGETTO:  Convocazione riunione online - Comitato Direttivo ANIE AICE  
 

 
Buongiorno, 
 
a nome e per conto del Presidente Ing. Marcello Del Brenna, vi invitiamo a partecipare alla riunione del Comitato 
Direttivo ANIE AICE che si svolgerà via TEAMS: 
 

Mercoledì 3 Settembre 2025  
alle ore 11.00 
 

Partecipa alla riunione ora 
 
 
L’Ordine del Giorno sarà il seguente: 
 
1. Procedura di designazione nuovo Presidente Federazione ANIE: incontro informale con potenziali 

candidati 
 
 
 
Cordiali saluti. 

 
Umberto Paroni  

Segretario ANIE AICE 
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https://teams.microsoft.com/l/meetup-join/19%3ameeting_M2YzMTU2MjgtY2M3ZC00MTFhLWIzODktMzhhZjM4YzJhMTEx%40thread.v2/0?context=%7b%22Tid%22%3a%22464bce7d-080d-4538-8ecd-af6fc380ace1%22%2c%22Oid%22%3a%224ff99f13-45ab-431e-877d-ae3c692636e0%22%7d
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CODICE ANTITRUST ANIE 
Adottato il 10 dicembre 2002 

Versione semplificata per le riunioni 

✓ SI X NO 

Attenersi sempre alle seguenti regole: 

✓ partecipare unicamente ad incontri 

ufficiali 

✓ tenere riunioni di cui sia 

preventivamente fissato l’ordine del 

giorno 

✓ delle riunioni deve essere 

successivamente redatto un verbale 

✓ consultare un esperto quando ci siano 

dubbi su condotte che potrebbero 

costituire violazione delle norme 

antitrust 

✓ non rimanere mai in una riunione in cui 

altri inizino una discussione contraria ai 

principi del Codice Antitrust ANIE, anche 

se non si partecipa attivamente alla 

discussione.  

Evitare discussioni/scambio di informazioni su: 

 

x prezzi, d’acquisto e di vendita, tendenze di 

prezzo, variazioni, incrementi e metodi di calcolo 

dei prezzi, sconti e ribassi, singoli elementi di 

prezzo, scambio di listini; 

x quote di mercato o ripartizione o limitazione 

delle attività a determinati territori, clienti o 

prodotti; 

x livelli di produzione, livelli di scorta, processi e 

metodi produttivi, parti di prodotto e materie 

prime, sviluppi tecnologici e migliorie; 

x scomposizione di rilevazioni statistiche ed 

analisi dei dati individuali; 

x termini   e   condizioni   di acquisto o vendita, 
strategie di marketing; 

x  strategie per la partecipazione a gare;  

x liste nere o boicottaggio di clienti, 

concorrenti   o fornitori, decisioni di escludere 

Aziende dalle associazioni o di non permetterne 

l’accesso senza un motivo oggettivo. 
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